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Innovation och design

§ Strategiskt mål 
Att öka välstånd och konkurrenskraft genom design

§ Vilka initiativ och åtgärder krävs för att få fler företag och 
organisationer att investera i design för att nå målet?

§ Vilka är hindren för att fler svenska företag och 
organisationer ska börja arbeta processorienterat med 
design?

§ Design blir ett allt viktigare globalt konkurrensmedel och en 
allt viktigare del av olika innovationsprocesser. Vilken roll 
kan och bör design spela i en innovationsstrategi för 
Sverige? 



Drivkrafter 

§ Design kan ge "turboeffekt" för många utvecklingsfrågor 

§ Näringslivets och samhällsorganisationers ökade behov av design som 
konkurrenskraft

§ Fokusering hos politiken, departement och myndigheter

§ EU kommissionen - Innovation Union, Innovationsstrategierna….

§ All utveckling accelererar (produkter, tjänster, processer och budskap)

§ Globaliseringen ökar behovet av särskiljande nationell konkurrenskraft 

§ Design en självklarhet för lyckat innovationsarbete
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…att positivt överraska när man förflyttar sig från det kända till det önskade …
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…men bilden är oftast snäv och otydlig i vad det innebär…en vanlig bild är…
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…..men också…..
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